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Аннотация. В работе рассматриваются особенности разработки и применения анимированных банне-
ров для банка как инструмента визуальной коммуникации в цифровой среде. Анализируются структурные  
и композиционные решения, включающие 2D-графику и 3D-сцены, лицензионные видеоматериалы и ти-
пографика, обеспечивающие мультимедийное воздействие на целевую аудиторию. Особое внимание уделе-
но принципам модульности, семиотической согласованности и использованию эмоциональных акцентов, 
которые позволяют объединять информативность с эстетико эмоциональной выразительностью. Выявлено, 
что анимированные баннеры выполняют не только функцию передачи основных сообщений, но и способ-
ствуют формированию целостного имиджа банка, повышение уровня доверия и активного участия целевой  
аудитории. Методы исследования – литературно-обзорный, аналитический, сравнительный, метод аналогии, 
проектный, эмпирический, визуально-семиотический. Практическая значимость исследования заключается 
в определении методологических подходов к проектированию анимационной рекламы для банка, которые 
могут быть использованы при разработке визуальных стратегий финансовых и коммерческих организаций.  
Результатом работы являются оригинал-макеты серии анимированных баннеров для Альфа-Банка, предна-
значенные для привлечения новых клиентов, повышения эффективности продвижения банковских продук-
тов и услуг, а также укрепления имиджа бренда как современного и технологичного участника финансового  
рынка. 

Ключевые слова: анимированные баннеры, Альфа-Банк, 3D-элементы, 2D-графика, современные тенден-
ции, заставки, сценарий, фирменный стиль.

Development and Implementation of Animated Banners  
in Banking Sector: Design, Technology, Perception

Abstract. The paper examines the features of the development and application of animated banners for the 
bank as a visual communication tool in a digital environment. Structural and compositional solutions are analyzed,  
including 2D graphics and 3D scenes, licensed video materials and typography, providing multimedia impact on 
the target audience. Special attention is paid to the principles of modularity, semiotic consistency and the use of 
emotional accents, which make it possible to combine informativeness with aesthetic and emotional expressiveness. 
It is revealed that animated banners perform not only the function of transmitting basic messages, but also contribute 
to the formation of a holistic image of the bank, increasing the level of trust and active participation of the target 
audience. The research methods are literary review, analytical, comparative, method of analogy, design, empirical, 
visual-semiotic. The practical significance of the research lies in the definition of methodological approaches 
to the design of animated advertising for the bank, which can be used in the development of visual strategies of 
financial and commercial organizations. The result of the work is the original layouts of a series of animated banners  
for Alfa-Bank, designed to attract new customers, increase the effectiveness of promoting banking products and 
services, as well as strengthen the brand's image as a modern and technologically advanced participant in the  
financial market.
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ВВЕДЕНИЕ
Актуальность исследования связана с тем, что 

разработка анимированных рекламных баннеров 
для банка отражает современные тенденции в об-
ласти маркетинга, способствует более эффектив-
ному взаимодействию финансовых организаций с 
пользователями, что в свою очередь способствует 
расширению аудитории и улучшает имидж бренда. 
Анимированные баннеры позволяют привлекать вни-
мание целевой аудитории за счет динамичного кон-
тента, который выделяется на фоне статичных изо-
бражений. Они способны передавать сложные идеи и  
предложения в сжатом формате, что делает инфор-
мацию более доступной и понятной. Кроме того, 
использование анимации помогает создать эмоци-
ональную связь с потребителем, что способствует 
формированию доверия к бренду. Анимационные 
баннеры также могут быть адаптированы под раз-
личные платформы и устройства, что позволяет ох-
ватить более широкую аудиторию. Важно отметить, 
что такие баннеры могут быть использованы для  
продвижения различных банковских продуктов и ус-
луг, включая кредитные предложения, депозитные 
программы и акции, что делает их универсальным 
инструментом в арсенале маркетинга [1]. 

Объектом исследования являются анимирован-
ные баннеры как форма цифровой рекламы в бан-
ковской сфере, включающая анимационные и ви-
деорекламные материалы, а также различные типы 
видеобаннеров, применяемые для продвижения  
банковских продуктов и услуг. 

Предметом исследования являются особенно-
сти анимированных баннеров в банковской сфере, 
рассматриваемых как маркетинговый инструмент, 
где анализируются их характеристики и разрабаты-
ваются подходы к созданию и применению для по-
вышения результативности рекламы. Для разработ-
ки анимированных баннеров необходимо провести 
ряд исследований, используя следующие методы:  
литературно-обзорный, аналитический, сравнитель-
ный, метод аналогии, проектный, эмпирический,  
визуально-семиотический.

Целью является проектирование анимированных 
баннеров для Альфа-Банка в Беларуси, опираясь 
на современные тенденции в области графического  
дизайна и анимации, учитывая потребности целевой 
аудитории и специфику банковских услуг.

Задачами является:
–	 изучение специфики и процесса создания 

медиапродукта;
–	 выработка практических навыков ведения 

работы над проектом, работа с дизайн-концептом;

–	 создания предпроектного анализа;
–	 сбор аналогов по теме;
–	 составление мудборда, проработка концеп-

тов для проекта;
–	 отрисовка 2D- и 3D-элементов;
–	 подбор сочетаний шрифтов;
–	 подбор цветовой палитры для дизайн- 

проекта;
–	 выполнение анимированных баннеров для 

банка.

ОСНОВНАЯ ЧАСТЬ
Используя литературно-обзорный метод, были 

проанализированы научные публикации, статьи 
по графическому дизайну, анимации и цифровому 
маркетингу, что позволило определить теоретиче-
скую базу для разработки анимированных баннеров.  
Также были выявлены особенности, присущие 
оформлению и структуре баннеров, которые необ-
ходимо для того, чтобы готовый дизайн органич-
но вписался в рекламную кампанию и не нарушал  
целостность общей визуальной стратегии [2].

Наиболее подробно вопросы разработки и вос-
приятия анимационной рекламы освещены в ра-
ботах таких исследователей и практиков, как  
Ричард Фелтон «Digital Advertising Design», Дэ-
вид Кроу «Visible Signs: An Introduction to Semiotics 
in the Visual Arts», Гэвин Лукас «Motion Graphics: 
Principlesand Practices» и Эндрю Блэкман «The Artof 
Digital Animation». Особое внимание значению 
анимационных баннеров в продвижении брендов 
и формировании визуальной идентичности уделе-
но в трудах Ф. Котлера, Ж. Бодрийяра, Д. Аакера,  
а также в исследованиях А. Випперфюрта,  
Л. Чернатони и Дж. Траута, где рассматриваются  
вопросы эмоционального воздействия, дифферен-
циации бренда и эффективности коммуникации в  
цифровой среде.

Аналитический метод включает этап пред-
проектного анализа в дизайн-исследовании, где  
изучается тематика, цветовое решение, типогра-
фика, анимационные приемы, структура сообще-
ния [4]. Анимированные баннеры должны сочетать  
в себе функциональность и практичность, с вырази-
тельным и привлекательным графическим решени-
ем. Они должны эффективно привлекать внимание 
целевой аудитории, быть разработанными с особой 
тщательностью для передачи сообщения, форми-
ровать представление о продвигаемом продукте  
и соответствовать общему имиджу [3]. 

Анимированные баннеры – эффективный инстру-
мент для привлечения внимания в цифровой среде. 
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Внедрение 3D-элементов и динамичной 2D-графики 
позволяет выделиться на фоне конкурентов.  
В условиях стремительного развития интернет-
коммуникаций и увеличения роли онлайн-рекламы 
эффективность привлечения целевой аудитории и 
формирование положительного имиджа финансо-
вого учреждения требуют использования современ-
ных визуальных решений. Они представляют собой 
динамичный и привлекательный формат реклам-
ных материалов, позволяющий не только повысить  
узнаваемость бренда, но и эффективно донести клю-
чевые коммерческие предложения банка. Разработ-
ка профессиональных анимированных рекламных 
элементов является важным инструментом повыше-
ния эффективности маркетинговых стратегий, укре-
пления доверия потребителей и обеспечения кон-
курентоспособности банка на современном рынке  
финансовых услуг. 

Важное значение в создании анимированных бан-
неров играет эргономика и заключается в том, чтобы 
обеспечить удобство восприятия информации поль-
зователями, минимизировав когнитивные и физиче-
ские нагрузки, что подразумевает создание визуаль-
но привлекательных и понятных сообщений, которые 
легко воспринимаются целевой аудиторией [1]. Для 
достижения поставленных целей в эффективности 
восприятия анимированных баннеров следует учи-
тывать несколько ключевых принципов – простота 
и ясность, визуальная иерархия, контраст и цвето-
вая палитра, динамика анимации, интерактивность. 
Эффективная эргономика анимированных баннеров 
требует комплексного подхода, учитывающего как 
психологические аспекты восприятия, так и техни-
ческие возможности реализации для создания более 
эффективных рекламных материалов. Разработка 
анимированных баннеров, направленная на оптими-
зацию пользовательского опыта, может существенно 
повысить их эффективность и способствовать до-
стижению маркетинговых целей банка. Понимание 
и применение принципов эргономики в дизайне  
анимированных баннеров позволяют значительно 
улучшить взаимодействие пользователей с реклам-
ным контентом, повышая уровень их удовлетво-
ренности и вовлеченности. Это делает эргономику 
ключевым компонентом в разработке эффективных 
онлайн-рекламных стратегий в банковском секторе. 

Каждый анимированный баннер состоит из не-
скольких ключевых элементов, которые в совокупно-
сти формируют его визуальную и функциональную 
составляющую. К ним относятся фон, который за-
дает общую атмосферу и контекст; анимация, прида-
ющая динамичность и живость; графические объек-
ты, иллюстрирующие тематику и содержание; текст, 
передающий основное сообщение; интерактивные  
объекты, позволяющие пользователю взаимодей-

ствовать с баннером; и элементы, указывающие на 
принадлежность баннера конкретному бренду, кото-
рые обеспечивают прозрачность и доверие [5].

Для разработки анимированных баннеров важ-
ным аспектом стал анализ конкурентной среды 
и изучение успешных примеров анимационных  
баннеров в финансовом секторе, что позволило вы-
работать уникальные решения, способствующие по-
вышению узнаваемости и доверия к банку. Также 
было проведено исследование рекламных материа-
лов в данной категории, где изучались графические 
элементы, иллюстрации и ключевые сообщения. До-
полнительно был проведен анализ тенденций и акту-
альных стилей в области анимированной рекламы, 
что позволило выявить характерные особенности 
этого формата и определить приемы, которые обе-
спечивают эффективную коммуникацию. На основе 
полученных данных была сформирована концеп-
ция анимированных баннеров, способных привлечь 
внимание целевой аудитории, выделиться среди 
конкурентов и органично вписаться в визуальную  
стратегию бренда [4].

На этапе сравнительного метода было применено 
сопоставление анимированных баннеров, которые 
используются различными банками. Были выявлены 
общие и отличительные черты в визуальном стиле, а 
также технические характеристики. На концептуаль-
ном этапе сравнительный анализ помог определить, 
какие приемы оказываются наиболее эффективны-
ми для привлечения внимания и удержания целевой  
аудитории [4].

В процессе проектного метода были учтены 
принципы визуальной иерархии, цветовой пали-
тры и типографики, 3D- и 2D-элементов, а также  
адаптивность баннеров для различных платформ 
и устройств. Проект направлен на создание при-
влекательного и запоминающегося контента, кото-
рый не только привлечет внимание потенциальных  
потребителей, но и эффективно донесет ключевые 
сообщения и ценности бренда [6]. 

Альфа-Банк является одним из ведущих и наи-
более инновационных финансовых институтов на 
рынке. В условиях современной конкуренции в бан-
ковской сфере акцент на цифровизацию и технологи-
ческую адаптацию становится ключевым фактором 
успеха, а разработка эффективных рекламных комму-
никаций в виде анимированных баннеров позволяет 
подчеркнуть преимущества банка, его инновацион-
ный подход и ориентацию на потребности современ-
ного потребителя. 

В проекте определены следующие подходы к раз-
работке визуальной составляющей анимированных 
баннеров: 

–	 использование 3D-сцен с финансовой  сим-
воликой (монеты, карты, графы роста);
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–	 минималистичная 2D-анимация с акцентом 
на UX-элементы (кнопки, переходы);

–	 корпоративный стиль Альфа-Банка;
–	 цветовая палитра: красный, белый, черный;

–	 шрифты: Sans-serif (Akzidenz-Grotesk, ана-
логи);

–	 ключевые сообщения: «Надежность», «Ин-
новации», «Простота» (рис. 1).

Дизайн-концепт исследования предусматривает 
создание серии из несколько анимированных банне-
ров, каждый из которых будет посвящен отдельному 
продукту или услуге банка, с целью повышения ин-
формированности и привлечения целевой аудитории 
[7]. Структура серии предполагает последователь-
ное и логичное представление ключевых предложе-
ний банка, таких как кредиты, вклады и мобильное  
приложение, что позволяет обеспечить комплекс-
ный охват различных аспектов финансовых услуг и 
повысить их узнаваемость. Использование анима-
ции в рамках каждого баннера способствует более 
эффективной передаче информации, привлечению 
внимания и созданию запоминающегося визуально-
го образа бренда. Данный подход позволяет не толь-
ко подчеркнуть уникальные преимущества каждого 
продукта, но и обеспечить целостность коммуника-
ционной стратегии, способствующей формированию 
положительного имиджа банка и стимулированию 
интереса со стороны потенциальных клиентов. 

Рисунок 1 – Разработка визуального стиля баннеров

Figure 1–  Developing the visual style of banners

Длительностью анимированного ролика –  
15 секунд, композиция состоит из нескольких  
частей – заставки, основного блока, призыва к дей-
ствию. 

Заставка занимает 3 секунды времени всего 
ролика, например, 3D-логотип банка с анимаци-
ей появления, или появление с помощью морфинга  
в 2D (рис. 2). Этот этап анимации баннера пред-
ставляет собой процедуру визуализации логотипа  
Альфа-Банка длительностью 3 секунды. 

Анимационный процесс начинается с кадри-
рования абстрактного фона, выполненного в фир-
менной цветовой гамме, например, доминирующий 
красный тон с градиентным переходом в глубокий 
черный, что обеспечивает контрастное восприятие 
основного объекта. Логотип Альфа-Банка появля-
ется с использованием плавной трансформации в 
анимации, обеспечивающий соответствие корпора-
тивной идентичности банка, подчеркивая техноло-
гичность и динамичность бренда, а также выполняет  
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функцию семиотического элемента, фиксирующе-
го внимание зрителя перед переходом к основному  
информационному блоку [10]. 

Основной блок длительностью в 8 секунд реа-
лизуется с помощью использования отдельно или 
комбинирования широкого спектра визуальных  
элементов – двумерной графики, трехмерных сцен 

Рисунок 2 – Работа над анимацией заставки

Figure 2 – Working on screensaver animation

и стоковых видеофутажей [8]. Они объединены в  
единую композицию для достижения мультимо-
дального воздействия на целевую аудиторию или 
использоваться в разных сценах. 2D-инфографика, 
выполненная в плоском дизайне с акцентом на ми-
нимализм, служит инструментом рационализации 
сообщения, анимированные диаграммы визуализи-
руют процентные ставки, а текстовые блоки с ти-
пографикой в стиле Akzidenz-Grotesk структуриру-
ют ключевые преимущества продукта, например,  
«0 % комиссии», «Мгновенное одобрение», обе-
спечивая лаконичность восприятия. 3D-сцена, смо-
делированная с применением фотореалистичного 
рендеринга для имитации реалистичных материа-
лов, демонстрирует абстрактную метафору сервиса, 
например, рост денежной массы на депозите, уве-
личение объема золотых слитков, расширение гра-
фика капитализации, что подчеркивает динамику и 
надежность финансовых операций. Использование 
лицензионного видеоматериала выполняет функцию 
эмоционального ориентира, связывая абстрактную-
информацию с повседневными контекстами, а так-
же формируя ассоциативный ряд, соотносящийся с 
ценностями бренда [9]. Синхронизация временной  
развертки анимационных слоев осуществлялась 
через нелинейный монтаж в Adobe After Effects.  
Данный подход, основанный на принципах модуль-
ности и семиотической согласованности, совме-
щает задачу донесения информации с эстетико-
эмоциональной составляющей, соответствующей  
цифровой экосистеме Альфа-Банка (рис. 3).

Рисунок 3 – Работа над анимацией основного блока

Figure 3 – Working on the animation of the main block
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Призыв к действию: четырехсекундный кадр 
с акцентной кнопкой «Узнать подробнее» с пере-
ходом на сайт. В этой части анимированного роли-
ка минимальная смысловая нагрузка служит для 
сохранения ненавязчивости рекламы и передачи  
эмоциональной составляющей всего баннера [8]. 

Визуальный стиль анимированных баннеров из 
2D-элементов составляют: плоские иконки, типо-
графика, морфинг-переходы, графики, абстрактные 
элементы, логотип. 3D-элементы в проекте: логотип, 
абстрактные сферы, монеты и т. д. объекты. Мини-
малистичные лицензионные материалы, например, 
фоны, видео людей [10].

Инструментами разработки данного проекта яв-
ляются современные графические и анимационные 
программы. Для создания 2D-анимации и отрисов-
ки элементов использовались Adobe After Effects, 
Illustrator, Photoshop. Для трехмерного моделиро-
вания Blender. В качестве источников дополнитель-
ных материалов задействовались стоки Freepik, 
Pexels, предоставляющие ресурсы. Звуковое сопро-
вождение формировалось с помощью библиотеки 
EpidemicSound, содержащей роялти-фри музыку.

Реализация проекта проходила в несколько 
этапов, что позволило выстроить логичную и по-
следовательную систему разработки анимирован-
ных баннеров для банка. На стадии предпродакшн  
была сформирована концептуальная основа буду-
щего медиапродукта. Был разработан сценарий, в 
котором фиксируются ключевые идеи, структура 
подачи информации и последовательность визуаль-
ных акцентов. Сценарий является каркасом, опре-
деляющим, какие сообщения будут транслироваться  
аудитории и каким образом они будут визуализи-
рованы. Следующим шагом стала подготовка рас-
кадровки в программе Adobe Photoshop, где созда-
вались эскизы ключевых кадров, которые помогают  
визуализировать динамику будущей анимации и 
определить композиционное решение. Параллель-
но осуществлялся подбор материала – изображе-
ний, текстур, иконографики и видеофрагментов,  
которые были включены в проект [10].

Этап продакшн связан с созданием визуального 
контента. Здесь выполняется отрисовка 2D-графики, 
включающей иллюстративные элементы, пикто-
граммы и текстовые блоки, которые задействованы 
в анимации. Одновременно создавались 3D-модели,  
среди которых фирменный логотип, абстрактные 
объекты, усиливающие визуальную выразительность 
баннеров. Особое внимание уделялось разработке 
анимационных переходов и эффектов – это плавные 
смены кадров, появление и исчезновение элемен-
тов, использование параллакса или динамических  
световых акцентов. Эти приемы позволили сделать 
баннер более живым и привлекательным, а также 

удерживать внимание целевой аудитории в течении 
всего времени демонстрации [10].

Завершающий этап постпродакшн направ-
лен на объединение всех созданных материалов 
в единый анимационный продукт. В программе 
Adobe After Effects осуществлялось сведение сло-
ев, настройка временных интервалов, синхро-
низация графики со звуковым сопровождением. 
Далее проводилась оптимизация готовых мате-
риалов под различными форматами, таким как,  
GIF-анимации, предназначенные для социальных 
сетей, и MP4-видеофайлы, адаптированные для веб-
платформ и рекламных сетей [10]. На заключитель-
ном шаге было выполнено тестирование баннеров 
на разных устройствах. Это необходимо для про-
верки корректности отображения, скорости загрузки  
и сохранения качества анимации в условиях различ-
ных технических ограничений (рис. 4, 5).

Сценарии разработанных анимированных бан-
неров для Альфа Банка строятся на сочетании  
3D-сцен, 2D-графики и лицензионного видео, где 
каждый ролик акцентирует внимание на конкретном 
продукте или услуге. В одном случае рука перели-
стывает карусель с банковскими картами, подчер-
кивая индивидуальный выбор клиента, в другом –  
появляется смартфон с приложением INSNC, де-
монстрирующий простоту и скорость использова-
ния. Для темы управления финансами используется  
видео с девушкой и анимация смены карт, а в бан-
нере о выгодных условиях кредита акцент сделан на 
появлении телефона, падающих денег и эмоциональ-
ной реакции. Отдельные сценарии подчеркивают 
удобство оплаты одной кнопкой через инфографику 
и 3D-сцену с корзиной услуг, а вклад «Надежный» 
визуализируется через копилку с логотипом, график 
лестницу и символический щит. Кредит наличны-
ми представлен как «растущие» из карты деньги, а 
универсальность сервисов – через вращающиеся 
3D-элементы вокруг смартфона. В других банне-
рах демонстрируется легкость оформления карты 
«100 дней» и создается образ гармонии инноваций 
и природы: здание Альфа Банка в Минске соче-
тается с абстрактными 3D-формами и логотипом,  
покрытым травой и цветами.

Завершающим этапом исследования является  
тестирование и оценка эффективности разработан-
ных анимационных баннеров [2]. Эмпирический 
метод предполагает проверку разработанных бан-
неров в условиях, максимально приближенных к 
реальной среде их функционирования. На данном 
этапе осуществлена апробация визуальных и ани-
мационных решений на целевой аудитории, что 
позволило выявить, насколько созданный медиа-
продукт соответствует ожиданиям пользователей и  
задачам бренда. Для этого было применено несколь-
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ко инструментов, такие как, фокус-группы, в рам-
ках которых респонденты обсуждали восприятие 
баннеров, делились впечатлениями о визуальной 
выразительности, понятности сообщения и эмоцио-
нальном воздействии [4]. Также проводился анализ 
кликабельности и вовлеченности в реальных усло-
виях размещения баннеров на цифровых платфор-
мах. Изучались количественные показатели, такие 
как количество переходов, глубина взаимодействия, 
время просмотра. Эмпирический метод обеспечи-
вает обратную связь между разработчиком и ауди-
торией, позволяя не только проверить гипотезы, 
заложенные на этапе проектирования, но и внести 

необходимые корректировки в дизайн, анимацию  
или структуру сообщения. Его применение гаран-
тирует, что итоговый продукт будет не только эсте-
тически выразительным, но и функционально эф-
фективным, способным решать задачи продвижения 
банковских услуг.

Последним этапом стал визуально-семиотиче-
ский анализ, который применяется для глубокого 
изучения образов, символов и визуальных метафор, 
используемых в анимационных баннерах для Аль-
фа-Банка. В них доминируют фирменные красный 
и белый цвета, также используются градиентные 
переходы, которые традиционно ассоциируются с 

Рисунок 4 – Этапы разработки анимации: создание раскадровки и отрисовка 2D-графики

Figure 4 – Animation development stages: Creating story boards and rendering 2D graphics
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энергичностью, динамикой и уверенностью. Крас-
ный цвет выступает акцентным, привлекающим  
внимание и символизирующим активность и ли-
дерство, тогда как белый обеспечивает баланс, чи-
стоту и прозрачность коммуникации. Типографика  
выдержана в современном, строгом стиле, что под-
черкивает технологичность и надежность банка. 
Использование четких шрифтовых решений уси-

ливает восприятие бренда как инновационного и  
уверенного в своей позиции на рынке. Визуаль-
ные метафоры, примененные в баннерах, связаны 
с темами движения, роста и цифровых технологий, 
плавные анимационные переходы создают ощуще-
ние стабильности и последовательности, а дина-
мичные элементы транслируют идею развития и  
удобства [3].

Рисунок 5 – Этапы разработки анимации: создание 3D-моделей и сведение слоев анимации

Figure 5 – Animation development stages: Creating 3D models and combining animation layers
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Особое внимание уделено эмоциональному воз-
действию, баннеры вызывают у зрителя чувство 
надежности и технологической открытости, что 
особенно важно для банковской сферы, где доверие 
является ключевым фактором [2]. Визуальные обра-
зы и анимационные эффекты создают ассоциации с 
инновационностью, скоростью обслуживания и до-
ступностью цифровых сервисов Альфа Банка.

Визуально семиотический анализ показал, что 
созданные анимационные баннеры не только соот-
ветствуют фирменному стилю Альфа Банка, но и 
эффективно транслируют его ценности, формируя у 
аудитории положительный эмоциональный отклик  
и усиливая доверие к бренду.

ЗАКЛЮЧЕНИЕ
Проект демонстрирует возможность создания со-

временных анимированных баннеров с ограничен-
ным бюджетом. Интеграция 3D-элементов усиливает 
визуальную привлекательность, а лицензионные ма-
териалы сокращают время производства. 

Работа подтверждает компетенции в области  
моушн-дизайна и понимание цифрового маркетинга  

в банковской сфере. Каждый баннер разбит на  
4 смысловых блока, чтобы удержать внимание: ди-
намичная заставка, продукт, эмоция/подтверждение, 
CTA. 3D-элементы (логотип, монеты, графика) созда-
ют «вау-эффект», а 2D-анимация и стоки добавляют 
реализма. Все сцены можно масштабировать под вер-
тикальный/горизонтальный формат за счет модуль-
ной композиции. 

Баннеры строятся с акцентом на уникальность 
продукта, эмоционального воздействия на целевую 
аудиторию, четкого призыва к действию по сред-
ствам кнопки, QR-коды, номера. 

Таким образом, разработанные уникальные ани-
мированные баннеры с использованием авторских 
визуальных решений, позволяют оценить эффек-
тивность анимации в повышении вовлеченности 
пользователей и укреплении имиджа банка. Про-
ект демонстрирует применение принципов фир-
менного стиля, адаптированного под цифровые 
носители, что способствует последовательному 
и узнаваемому позиционированию бренда и име-
ет значение для развития современных digital- 
технологий в банковском секторе Беларуси.
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